MARKETING SI1 PLANUL DE MARKETING "™

in urma acestui curs participantii vor fi capabili s& elaboreze si s& implementeze planuri de
marketing care sa fructifice cat mai bine oportunitatile oferite de piata. Cursul de
Marketing si planul de marketing se axeaza pe analiza pietei si a concurentei, promovarea
si relatia cu clientii, promovarea vanzarilor, planul de marketing pe produs.

Temele prezentate sunt imbinate cu exercitii si exemple care ii pun pe participanti in
situatii concrete care pot aparea pe piata. Pe parcursul cursului, vor completa si diverse
teste prin care isi vor da seama de abilitdtile necesare in activitatea de marketing. in
ultima parte a cursului participantii dezvolta o schita a planului de marketing pentru
organizatia proprie necesar reusitei pe piata. Este un curs interactiv, cu implicarea totala a
participantilor, prin jocul de rol derulat de participanti in calitate de specialisti de marketing
care se confruntd cu o problema. Jocul de rol este inregistrat video si apoi analizat si
discutat ce poate fi imbunatatit.

INCEECTVENNNNEN  Distibu

e Strategia de distributie

La sfarsitul cursului, participantii: i)
e Canalele de distributie alese

e vor utiliza corect conceptele si vor

congtientiza importanta colaborarii Promovarea
satitacerea cernialor ofenior; ¢ Fedlama
’ e Vanzarea personala
e vor putea aplica un set de instrumente e Relatiile publice
in conditiile concrete ale organizatiei;
. _ Pretul
e vor putea participa la elaborarea si .
implementarea planurilor de * Politicade pref
marketing; e Obiectivele de piata

. , . . e Studierea preturilor concurentei
e vor deveni factori catalizatori 1n

dezvoltarea unei culturi de marketing; Evaluarea economica a marketingului

INTENEUECURSULUIMEN =~ Costric marketnguli

e Pragul de rentabilitate

Conceptul de marketing
¢ Domeniile marketingului

e Mediul marketingului x  Membrii echipei manageriale
¢ Principii de baza ale marketingului x  Membrii compartimentului de
marketing

Analiza consumatorului «  Specialisti din celelalte

e Procesul de cumparare compartimente
e Factori care influenteaza cumpararea
e Segmentarea pietei

Analiza concurentei
e (Cota de piata
Analiza produsului / serviciului

e Conceptul de produs / serviciu total

e Portofoliul de produse / servicii

e Factorii de  competitivitate  ai \
produsului MINARDO




